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Ryzowe pole do zagospodarowania

W Polsce ryz w dalszym ciggu stanowi
jedynie urozmaicenie diety. Niemniej jednak
zyskuje coraz powaznie|szg pozycje zarowno
w kuchni, jak i w swiadomosci konsumentow.
Waznga kwestig pozostaje zatem oferta
producentow i sklepow. A jaka jest .ryzowa
polityka” wasze| potki?
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a poczagtek mata ciekawostka.
Jak Panstwo sadza, jakie sa
proporcje Spozycia ryzu w sto-

sunku do ziemniakow? Prosze
nawet nie probowa¢ zgadywac. Ot6z
wygladaja one nastgpujaco: przecigtny
Polak konsumuje rocznie 84 kg ziem-
niakéw 1 jedynie 2 kg ryzu. Elzbieta
Con, manager ds. marketingu firmy
Sante, nie bez przyczyny moéwi tutaj
0 przepasci pomiedzy spozyciem
ryzu a kartofli, potwierdzajac teze,
ze Polska to tradycyjne ,krélestwo
ziemniaka™. Ale krolestwo juz nie tak
mocarne jak kiedys. — Warto pamig-
ta¢, ze przez minione 5 lat spozycie
ryzu wzrosto o okoto 100% - pod-
kresla Cezary Gorczak, specjalista ds.
sprzedazy firmy Solger. — Wprawdzie

w Polsce ziemniak nadal dominuje,

ryzu jaSminowego, dzikiego czy miksu
dzikiego z innymi odmianami, gdyz
z naszych obserwacji wynika, ze zapo-
trzebowanie na tego typu produkty jest
marginalne — podkresla Przybylska.
Ale w przyszloScl... — W zwigzku
z rosnacq popularnoscia kuchni japon-
skiej 1 wloskiej prawdopodobnie nastg-
pi wzrost sprzedazy ryzu Krotkoziar-
nistego — przewiduje Rafat Zarzycki,
dyrektor generalny w firmie Bosto.
Nie nalezy zapomina¢ tez o innych
wyrobach, ktore na ryzu bazujg,
a ktore juz dzisiaj sq bardzo rozwojowe.
Elzbieta Con z Sante wskazuje tutaj na
wafle : chlebki ryzowe, bedace coraz
czesScie) alternatywy dla tradycyjnego
pieczywa. Jest to ten segment, w Ktory
Sante, jako lider zywnosci prozdrowot-

nej, zamierza inwestowac najwigcej.

.Polak konsumuje rocznie 84 kg ziemniakow

| jedynie 2 kg ryzu, ale dysproporcje te stale malejs,
bo ryz oraz kasze | makarony walczg z naszymi
utartymi przyzwyczajeniami Kulinarnymi .

jednak dysproporcje stale maleja
1 ryz oraz kasze 1 makarony walcza
Z naszymi utartymi przyzwyczajeniami
kulinarnymi — dodaje Gorczak. O ryzu
warto pomysle¢ zwlaszcza w okresie
wiosennym, kiedy ziemniaki nie sg juz
tak smaczne, a konsumenci chetniej
s1€gajq po zamienniki.

Krotki spiew przysztosci

Opinie ekspertow 1 badania kon-
sumenckie wskazujg jednoznacznie,
ze najczescie] do polskiego koszyka
trafia najtanszy rodzaj ryzu — dhu-
goziarnisty. Wedtug Nielsena stanowi
on 81% sprzedazy wartosciowej (dane
za grudzien 2006 - styczen 2007).
Producenci przewidujg jednak zmiany
w upodobaniach klientéw 1 starajg si¢
promowac takze inne odmiany. Joanna
Przybylska, specjalista ds. marketingu
firmy Cenos, wskazuje na systematycz-
ne wzrosty sprzedazy takich odmian,
jak ryz naturalny czy paraboiled. Jej
zdaniem na nowinki w pelnym tego
stowa znaczeniu jest jednak jeszcze za

wezesnie. — Nie wprowadzamy na razie

Moze to by¢ réwniez podpowiedz
dla detalisty, o jaki asortyment warto

w najblizszym czasie wzbogaci¢ potke.

Pojedynki przy potce

W handlu przewazajg dwa rodzaje
opakowan ryzu: pudetka 1 papierowe
torby. Te drugie powoli sa wypierane
przez Kartoniki, nie tylko wygodniej-
sze dla konsumentow, ale 1 bardzie
oplacalne dla detalu (patrz tabelka:
wsegmentacja rynku ryzu pod wzgle-
dem rodzaju opakowan™) oraz przez
torebki foliowe. Na taki trend wskazuje
Joanna Przybylska z Cenosu: — Torebke
papierowg odstawiliSmy juz do lamusa,
catkowicie wycofaliSmy ja z oferty,
pozostawiajgc w tyle producentow gor-
szego ryzu 1 marek wiasnych. Faktem
jest jednak, ze minie jeszcze Kilka lat,
zanim papierowe torby catkowicie znik-
ng ze sklepowych pélek. Skoro znamy
juz wynik pojedynku kartonik kontra
papierowa torba, naprzeciw siebie stajg
teraz marka 1 cena. — Wedlug naszej
opinii stosunek ceny do marki w przy-

padku wyboru ryzu przez konsumenta
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rozklada si¢ proporcjonalnie po 50%
— mowi Tomasz Wilkon, specjalista
ds. zakupow w PSH Nasz Sklep. Rafat
Zarzycki przekonany jest natomiast, ze
glowny motyw zakupu ryzu to cena.
Podkresla przy tym ciekawy fakt, ze
konsumenci zdecydowanie bardziej
znaja si€ na markach niz na rodzajach

ryZu.

Ryz + sos = zysk

Jak wiec w ryzowej rzeczywistosci
powinien poruszaC si¢ detalista, aby
towar rotowal 1 nie byl pomijany przez
klientow w czasie codziennych zaku-
pow? Joanna Przybylska podpowiada
z matematyczng precyzja, ze skiep
o powierzchni 100-300 m? moze sobie
pozwoli€¢ na cztery brandy, w tym trzy
znane marki 1 jedna z kategorii private
label. Sklepy o powierzchni do 100 m?
powinny postawi¢ na trzy brandy, a te
do 50 m? na dwa.

Warto
dzie) komplementarnej ekspozyc)i.

tez pomysle¢ o bar-
W okolicach ryzu optaca si¢ umiescic
sosy w stoikach badz w torebkach. —
W naszej ocenie jak najbardziej nalezy
tworzy¢ ekspozycje komplementarne
— mowi Cezary Gorczak. — Pomaga to
klientom podjac¢ decyzje oraz naktania
do zakupu. Gospodynie domowe, nie
majac pomystu na dany positek, maja

Zdaniem detalisty:

Tomasz Wilkon,
specjalista

ds. zakupow

W Siecl

Nasz Sklep

Rynek ryzu nie jest jeszcze
bardzo dynamiczny, jednak
obserwujemy systematyczne
wzrosty sprzedazy rzedu kilku
procent rocznie. W potgczeniu
z coraz wieksza swiadomoscia
w zakresie zdrowego odzywia-
nia pozwala to przypuszczac, ze
tendencje wzrostowe beda sie
utrzymywaty. Tej kategorii pro-
duktow dobrze stluza programy
| czasopisma Kkulinarne, ktére
wplywajg na wyobraznie kon-
sumenta, a tym samym kreujg
trendy. W efekcie rosnie popu-
larno$¢ innych niz biaty rodza-
jow ryzu. A ze bogata oferta
przycigga kupujacych do pofki,
dlatego tez staramy sie oferowac
szerszy asortyment dla bardziej
wymagajacych klientow.
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utatwiong droge¢. Dodatkowa formg
zachecenia konsumentow do zakupu
jest faczenie produktow. Kilku pro-
ducentow na polskim rynku juz tego
dokonato. Chodz1 tu o opakowania
zbiorcze, czyli np. ryz plus sos, kasza
plus krupnik, ryz plus przyprawa. Na
takim opakowaniu pojawia si¢ z regu-
ty przepis na dang potrawe¢. Mozna
uzyC¢ samego ryzu badz zastosowac

si¢ do przepisu 1 mie¢ gotowe danie.,
Przy szybkim trybie zycia Polakow
takie rozwigzania — szybkie 1 proste
dania — moga spotkac¢ si¢ z bardzo
duzym zainteresowaniem — przekonu-
je Gorczak.

Ziarenko optymizmu
Producenci ryzu pozostaja opty-
mistami: nie jest to rynek statyczny.

Pojawiajg si¢ na nim nowi gracze,
zmieniajg si¢ zwyczaje konsumen-
ckie, ryz doskonale tez wpisuje si¢
w prozdrowotne trendy zywienlio-
we. Wszystko wskazuje wigc na
to, ze z roku na rok potka z ryzem
bedzie dla obrotow sklepu coraz

wazniejsza.

Malgorzata Marszatek
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