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Zdrowe sniadanie

Wzrost konsumpgji ptatkow sniadaniowych w Polsce wydaje
sie oczywisty. Upodobania konsumentow podazajg bowiem
w kierunku produktéw zdrowych oraz tatwych i szybkich

W przygotowaniu.

Statystyczny Polak spozywa w ciggu
oku srednio kilogram platkéw, czy-

li dwa razy wigcej niz 10 lat temu.
Jest to jednak nadal o potowe mniej
w porownaniu z Niemcami i szesc razy
mniej niz w Wielkiej Brytanii. Wedtug

Wojciecha B. Sobieszaka, prezesa za-
rzadu CPP Torun-Pacific (ptatki Ne-
stlé) konsumpcja w Polsce bedzie naj-
prawdopodobniej zblizona do modelu
niemieckiego, stad rynek ma przed
soba jeszcze spory potencjat. Widaé
to zreszta w badaniach, ktore potwier-

dzaja dobre wyniki branzy. Rok 2006

oyt kolejnym, w ktorym rynek ptat-

kow sniadaniowych i miisli zanotowat
zarowno ilosciowy, jak i wartosciowy
skok sprzedazy. MEMRB podaje, ze
w stosunku do 2005 r. sprzedaz tych
produktow wzrosta w minionym roku
o okoto 8% w obu ujeciach — do nieco
ponad 0,5 mld zt oraz 34,6 tys. t. We-
dtug MEMRB, pod wzgledem war-
tosci sprzedazy okoto 90% tego ryn-
ku stanowia ptatki, a pozostate 10%

- miisli. Patki sniadaniowe dziela sie
z kolei na czekoladowe ptatki dla dzieci

(zajmuja 31% rynku), ptatki nie czeko-
ladowe dla dzieci (25,3%), ptatki dla
catej rodziny (26,7%) oraz pfatki dla
dorostych (7,2%). Ilosciowo proporcje
sa zblizone. Sprzedaz kategorii ptatkow
sniadaniowych (z wytaczeniem miisli)
wzrosta w 2006 r. 0 9,2% wartosciowo
1 8,5% ilosciowo, podczas gdy miisli
utrzymata sie na poziomie sprzed ro-
ku. Sposrod poszczegolnych rodzajow
platkow rosty wszystkie segmenty, jed-
nak najwigkszy wzrost sprzedazy zano-
towaly platki dla dorostych (o ponad

potowe) oraz platki czekoladowe dla
dzieci (0 10%).

Zamiast kanapki

Nalezaca do Grupy Maspex Wado-
wice spotka Lubella (Mlekotaki) thu-
maczy, ze dynamiczny rozwoj rynku
ptatkow zwigzany jest ze stopniowym

odchodzeniem Polakéw od ,, kanapko-
wych sniadan” na rzecz bardziej uroz-
maiconego menu. Duzy wptyw na
wzrost sprzedazy maja takze kampanie
promocyjne producentéw, a tym sa-
mym budowa kategorii. Wysoka sprze-
daz to réwniez efekt szybkiego tempa

zycia polskich konsumentow (ktorzy
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wartosciowo

szukaja tatwych w przygotowaniu dan)
oraz mody na zdrowe zywienie (dla ro-
dzicow to doskonaty sposéb na wpro-
wadzenie mleka do diety dziecka).
,Wtasnie ze wzgledu na nowy trend
w kategorii ptatkéw $niadaniowych,
czyli mode na zdrowe odzywianie, po-
szerzamy swoja oferte o wyroby ekolo-
giczne, do produkgji ktorych uzywane
sq tylko naturalne surowce, posiadaja-
ce wymagane certyfikaty zgodnosci”
— mowi Beata Miksza, menedzer sprze-
dazy w firmie Obst. Nowoscia w ofer-
cie Obst sg platki pszenne z otrgbami
Bran Flakes i Bran Flakes z truskawka-
mi i kokosem. Dodatkowo, w drugim

kwartale tego roku firma wprowadzi
na rynek ptatki kukurydziane light,
bez dodatku cukru, z niska zawarto-
scia soli. Z kolei CPP Torun-Pacific,
zdecydowanie najwickszy producent
na rynku ptatkéw sniadaniowych,
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w 20006 r. z sukcesem wprowadzit na
rynek nowy wariant pfatkéw Nestlé
Fitnees z jogurtem. Prezes firmy ttu-
maczy, ze platki te sa ubogie w tuszcz,
a bogate w witaminy i sktadniki mine-
ralne. ,Mniej spektakularnym, ale jed-
nak sukcesem mozna okresli¢ wprowa-
dzenie Nestlé Chocapic Duo i Nestlé
Corn Flakes o smaku owocow lesnych.
Od wielu lat najpopularniejsza nasza
marka sa jednak kukurydziane ptatki
sniadaniowe Nestlé Corn Flakes, ktore
staty sie ikona rynku ptatkow sniada-
niowych” — mowi Wojciech B. Sobie-
szak. W Sante (czwarty producent na
rynku) ubiegty rok uptynat migdzy
innymi pod znakiem zmiany wize-
runku swoich produktow. ,Zmienito
si¢ logo firmy, odswiezylismy opako-
wania na bardziej nowoczesne i przy-
ciggajace uwage konsumenta. Inwe-
stycja ta przynosi rezultaty w postaci
jeszcze lepszej oceny naszych produk-
tow przez konsumentéw, i co za tym
idzie — wzrostu sprzedazy — wyjasnia
Elzbieta Con, manager ds. marketin-
gu w Sante. - Oferta Sante w zakre-
sie produktow sniadaniowych, w tym
ptatkéw i miisli, bedzie si¢ nadal roz-
wijala, a biezacy rok bedzie pod tym
wzgledem bardzo pracowity” - doda-

je. Firma podkresla, ze kazdego roku
notuje dwucyfrowe wzrosty sprzedazy
produktow z kategorii ptatkéw sniada-
niowych i miisli, i 2007 r. nie powinien
by¢ pod tym wzgledem wyjatkiem.
Na odswiezenie wizerunku postawi-
ta rowniez Lubella. Od lutego ptatki
sniadaniowe Mlekotaki dostepne sq w

nowych bardziej porecznych opakowa-
niach — w torbach typu stabilo, kto-
re pozwalaja na wygodne ustawienie
produktu na pétce. Kolejnym atutem
nowych opakowan, jak thumaczy pro-
ducent, jest zastosowanie specjalnego
zamkniecia. Wazna zmiang jest row-
niez nowa szata graficzna.

Mniej to smaczniej

To, jaka wielkos¢ opakowania ptat-
kow i miisli jest najchetniej wybie-
rana przez konsumentow, w gtownej
mierze zalezy od kanatu dystrybucii.
Wojciech B. Sobieszak informuje, ze
w duzych sklepach i dyskontach naj-
lepiej sprzedaja si¢ ptatki w opakowa-
niach 500 g. Natomiast w sklepach
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tradycyjnych o mniejszej powierzchni,
gdzie dokonywane sg mniejsze zaku-
py, klienci chetniej wybieraja mniej-
sze opakowania platkow, najczesciej
250 g. Miisli z kolei najlepiej sprze-
dajq si¢ w opakowaniach 350-400 g¢.
Wedtug Elzbiety Con, generalnie naj-
popularniejsze sa opakowania z prze-
dziatu 250-400 g. Z jednej strony to
efekt nizszej ceny (im wicksze opako-
wanie, tym wyzsza cena), z drugiej ich
uzytecznosci. Produkt w mniejszym
opakowaniu jest szybciej konsumo-
wany, nie traci swoich wlasciwosci
smakowych, tak jak to moze sie dzia¢
w przypadku dtuzej przechowywanych
produktow w duzych opakowaniach.

Lokalizacja sprzedazy ptatkow
Sniadaniowych*
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mate sklepy spozyweze 12,

Srednie sklepy
SpozZywcze

duze sklepy spozywcze 10,19%

supermarkety

hipermarkety 22

*W sktad rynku wchodza: musli, pfatki dla dzieciiinne

Silne marki wiasne

Cereal Partners Poland Torun-Pacific
to najwickszy w Europie Srodkowow-
schodniej producent ptatkow sniadanio-

wych. Firma nalezaca do Nestlé i Ge-
neral Mills, wedtug MEMRB, daleko
w tyle zostawia za soba konkurentow,
zajmujac w Polsce 80% rynku ptatkow
sniadaniowych i miisli w ujeciu warto-
Sciowym oraz ponad dwie trzecie w uj¢-
ciu ilosciowym. Pozostali producenci
— Lubella, Sante i Dr. Oetker — zajmuja
po kilka procent rynku kazdy (w obu
ujeciach). Wysoka, bo druga pozycjg.
maja marki wlasne. Produkrty pod
markami sieci handlowych kontroluja
tlosciowo 10% rynku i potowe mnie|
wartosciowo. Istotnym graczem jest tu
m.in. firma Sante, ktora wspotpracuije
z takimi sieciami jak Tesco, Carretour,
[ntermarché i E.Leclerc,

llona Mrozowska



